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1Логотип
Вверху, для привязки к географическому
расположению объекта, размещён дескриптор 
«улица профсоюзная». 

Внизу размещён дескриптор «жилые апартаменты»,
характеризующий класс бренда на рынке.
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Описание логотипа.

Логотип «Дом №128»
представляет собой сочетание простого 
и запоминающегося слова «Дом»,
знака «№» и цифр «128» (см. значение),
расположенных в прямоугольной
вертикальной рамке,
символизирующей внутреннее пространство, защищенность, и схожей по габа-
ритам с архитектурным абрисом здания. Устойчивый, крупный шрифт выражает 
стабильность и масштаб.

В целом все графические элементы логотипа работают на запоминаемость, а так-
же на дружественность и создание положительного образа.

Номер 128 является фактическим, адресным номером владения, что способствует 
запоминаемости и удобству для поиска и навигации на устройствах.
В своем значении сочетание цифр 1, 2 и 8 является одной из самых благоприятных 
комбинаций в нумерологии. Единица это очень удачная и почитаемая цифра, озна-
чает первоисточник всего сущего, усиливает и дополняет благотворное значение 
других чисел. Двойка обеспечивает гармонию, которая необходима для создания 
жизни; считается, что «2» создает особенную удачу, если она стоит перед другой 
счастливой цифрой; «8» имеющей значение «драгоценность», символизирует раз-
витие и рост материального достатка.
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Слово «Дом» вызывает приятную
ассоциацию с пространством для 
жизни, чем-то уютным, знакомым и 
личным. Можно вспомнить народные 
поговорки «дом — полная чаша», «мой 
дом — моя крепость» и т.п.

Дополнительным ключом является слоган «Всё рядом» - звучный, лаконич-
ный и информативный, он как нельзя лучше выражает идею бренда о бли-
зости и удобстве расположения инфраструктуры.
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Правила использования
Другие варианты
размещения элементов логотипа
строго запрещены!
Также запрещена деформация
логотипа по высоте, ширине
и диагонали!

1.2
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Основные цвета

Коричневый
холодный

Pantone: 319 C
CMYK: 50; 48; 53; 39
RGB: 95; 88; 81
web: 5E5751

Охра

Pantone: 117 C
CMYK: 4; 32; 88; 7
RGB: 225; 167; 54
web: E1A736

Купрум светлый

Pantone: 319 C
CMYK: 54; 6; 42; 0
RGB: 119; 186; 162
web: 77BAA1

Цветовая палитра1.3
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Дополнительные цвета

Желтый светлый

Pantone: 319 C
CMYK: 7; 0; 36; 0
RGB: 240; 242; 183
web: F0F2B7

Коричневый

Pantone: 319 C
CMYK: 8; 75; 85; 18
RGB: 189; 83; 49
web: BD5331
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Cambria Regular
абвгдеёжзийклмн
опрстуфхцчшщьыъэюя
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМН
ОПРСТУФХЦЧ
ШЩЬЫЪЭЮЯ
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
0123456789
 . , : ; ! ? ( ) « » + -
@ № % & * _ —  

Cambria Regular
абвгдеёжзийклмн
опрстуфхцчшщьыъэюя
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМН
ОПРСТУФХЦЧ
ШЩЬЫЪЭЮЯ
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
0123456789
 . , : ; ! ? ( ) « » + - 
@ № % & * _ —  

2Типографика
Во всей деловой документации
рекомендуется использовать
гарнитуру Cambria
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2.1 Фирменный шрифт

2.2 Слоган

Cambria Regular
абвгдеёжзийклмн
опрстуфхцчшщьыъэюя
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМН
ОПРСТУФХЦЧ
ШЩЬЫЪЭЮЯ
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
0123456789
 . , : ; ! ? ( ) « » + - 
@ № % & * _ —  

Cambria Regular
абвгдеёжзийклмн
опрстуфхцчшщьыъэюя
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМН
ОПРСТУФХЦЧ
ШЩЬЫЪЭЮЯ
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
0123456789
 . , : ; ! ? ( ) « » + - 
@ № % & * _ —  



3Деловая
документация
Комплект деловой документации включает 
в себя: визитку (именную/корпоративную), 
бланк А4, конверт С4,  папку А4.  >
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Техническая информация
Корпоративная визитная карточка: цифровая, офсетная печать,
цветность печати: 4+0 CMYK/Pantone; бумага: 300 г.
Именная визитная карточка: цветность печати:
цифровая, офсетная печать, 1+0 CMYK/Pantone; бумага: 300 г.
Бланк: цифровая, офсетная печать,
цветность печати: 1+0 CMYK/Pantone; бумага: 80-90 г.
Папка: цифровая, офсетная печать, цветность печати: 4+0 CMYK/
Pantone; бумага: 2-х сторонний мелованный картон от 270 г.
Конверт С4: цифровая, офсетная печать, 4+0 CMYK/Pantone;
бумага офсетная: 80-100 г.

>
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4Сувенирная продукция
Комплект сувенирной документации вклю-
чает в себя: пакет бумажный, молескин, бре-
лок, ручку, карандаш, хангер дверной. >



~15~



Руководство по использованию фирменного стиля 2015

~16~

Техническая информация
Бумажный пакет: трафаретная печать, Pantone;
 материал: односторонний мелованный картон 250-300 г;
без ламинации; тип ручек: веревочные; люверсы, диаметр 6 мм.
Брелок: лазерная гравировка по металлу 
Ручка, карандаш, USB-накопитель: трафаретная печать, Pantone.
Молескин: офсетная или цифровая печать, 4+0 CMYK .
Хангер: цифровая печать; цветность печати: 4+0 CMYK;
бумага: 2-х сторонний мелованный картон от 270 г.

>
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Элементы
фирменного стиля
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5.1 Навигация 

           (вывески, таблички, пиктограммы) 



Дверная табличка
Интерьер
1х0,25м
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Вывеска
Входная группа
2х1,5м

Вывеска
Фасад
4.5х3м

Табличка
Интерьер
0,25х0,22м

Вывеска
Фасад
4.5х3м
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Пиктограммы
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Текстильная
сумка
Трафаретная печать, Pantone
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5.2	 Пример брендирования
	 сувенирной текстильной продукции

Флаг

Плед

Флаги выполняются
в фирменных цветах.

Логотип размещается
на максимально
возможную площадь,
учитывая сохранную зону.

Бирка: машинная вышивка
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Cитиформат, банер: полноцветная, широкоформатная 
печать, 4+0 CMYK.

5.2 Ключевой образ           

(key visual) 
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5.3 Билборд
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5.3 Ситиформат
Cитиформат, банер: полноцветная, широкоформатная 
печать, 4+0 CMYK.
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